PREFEITURA MUNICIPAL DE MERUOCA
COMISSAQO DE LICITACAC '

TOMADA DE PRECOS N 1812.01/2018

ENVELOPE “02” — PROPOSTA TECNICA

LICITANTE PROPONENTE: R. B TOMAZ PRODUGOES-ME

ENDERECO: RUA MONSENHOR FURTADO, 95, CENTRO ~ MERUQCA- CE




ITEM 01 - Planejamento e Elaboragio de Bneflngs Avangados de Pecas de Comunicagio ou Atlwdade
Relacionamento com a Sociedade: texto de no maximo 1 (uma) lauda onde o licitante explicitard um modelo de .

briefing.
MODELO DE BRIEFING

IDENTIFICACAQ

Cliente;

Campanbha:

Responsavel:

Atendimento:

Data:

Job ne:

ANUNCIANTE

Breve histdrico da empresa, composicdo da campanha, politica de agtes da prefeitura

Indicagdo do nome da camgpanha, servico, marca cu prefeitura;

Categoria (tipo de campanha ou servigo — Secretéria ou diretoria);

Local, forma e frequéncia de uso da campanha, servigo ou marca;

Precos praticados {revendedaor/consumidor);

Onde a campanha serd veiculada(internet, rédios, carros de som, tv,);

imagem da campanha na comunidade local e regional;

Pontos positivos (vantagens);

Pontos negativos (desvantagens);

Principais caracteristicas diferenciadoras das campanhas anteriores;

Situagdo atual da campanha - problemas x oportunidades

Propagandas e campanhas anteriores

PUBLICO-ALVO

Perfil da populagdo das comunidades (sexo, idade, profissdo, classe social, escolaridade, etc.);

Hébitos e atitudes da populagdo em relagdo a prefeitura (periodicidade de acesso, preferencuas por horarios e
dias, etc.);

OBIETIVOS

Relacionar todos os objetives que o municipio pretende atingir com a propaganda.

Ex.: Langamento de campanha contra a dengue. Destacande uma nova modalidade de trabalho. Crrar uma
imagem institucional de selos e corés para definir niveis de positividade nos domicilios. Vermealho, verde e
amarelo.

VERBA DISPONIVEL

Mencionar a verba que o anunciante dispde para investir.

Apds a defini¢do do briefing, junto ao orientador, a verba disponivel ndo poderd ser modificada.

8) PEDIDO DE TRABALHO

Descrever o trabatho a ser realizado pela agéncia.

9) PRAZOS PARA A REALIZACAC DO TRABALHO

Estipular o prazo em que o trabstho deverd ser realizado.

10} OUTRAS INFORMACOES

Toda e qualquer informagdo que de uma forma ou outra podem ajudar o trabalho de pesquisa, criagdo,
planejamento e midia.

Ex.: Pontos a serem ressaltados cu evitados nas pecas publicitarias. Fotos de embalagens@@_mapas, etc.




ITEM 02 - Atividade Tematica de Divulgacdo e Publicidade: o licitante devera apresentar em no maximo 12\}60@/
laudas o desenvolvimento de uma campanha tematica tendo como mote tematico o Combate a Dengue, incluindo: "

01 logomarca, 01 cartaz, 01 placaloutdoor, 01 banner, 01 spot de radio, 01 texto para carro de som, 01 folder, 01
panfleto, 01 camiseta e 01 bhoné,
CAMPANHA MERUQCA LIVRE DE DENGUE

Apresentacdo:

A dengue é um dos principais problemas de saude publica no mundo. A Organizagdo Mundiaf da Salde ({OMS)
estima que entre 50 a 100 milhdes de pessoas se infectem anualmente, em mais de 100 paises, de todos os
continentes, exceto a Europa. Cerca de 550 mil doentes necessitam de hospitalizacdo e 20 mil morrem em
consequéncia da dengue.

Em nosso pals, as condicBes socicambientais favoraveis a expansdo do Aedes aegyoti possibilitaram a dispersdo
do vetor desde sua reintrodugdo em 1976 e o avanco da doenga. Essa reiniroducdo ndo conseguiu ser
controlada com os metodos fragicionalments empregados no combate as doengas transmitidas por vetores em
nosso pals e no continente. Programas essencialmente centrados no combate quimico, com baixissima ou
mesmo nenhuma participacdo da comunidade, sem integracdo intersetorial e corn pequena utilizacdo do
instrumental epidemiolodgico mostraram-se incapazes de conter um vetor com altissima capacidade de
adaptacdo ao novo ambiente criado pela urbanizagdo acelerada e pelos novos héabitos.

Diante do exposto, vale ressaltar que, o nimero cada vez mais alarmante de casos de dengue nas cidades
trazendo preocupagdes a todos, por ser crescente a possibilidade de uma epidemia da dengue.

Apesar das campanhas do G'overno Federal junto 20s Estados e Municipios do pa{s no sentido de veicular nio
radio, TV e demais meios de comunicacio propagandas ligadas ao tema, muitas pessoas ainda ndo se
conscientizaram que a dengue pode ser t30 prejudicial a ponto de levar a morte. :

Em todo este contexto, a populacdo tambem possui um impaortante papel dentro das suas casas. Ela é
responsavel por levar aos seus filhos todas as informagdes necessdrias sobre 0 mosquito e © mau que ele causa,
informando como proceder na eliminagdo de gqualguer risco de foco de dengue na residéncia.

No intuito de aplicar o desenvolvimento do terna nas comunidades desenvolvemaos uma campanha publicitaria
com uma série de atlvndades relacionadas a Dengue.

Finalidade da Campanha:
Diminuir o nimero de ériadouros de dengue do Aedes aegypti; reduzir a snczden(:la de dengue mapear oS
domicilios com base na classificac3o de risco e situacdo de criadouros.

Objetivc geral:

Divulgar junto & comunidade, visando conscientiza-la guanto & importancia de prevenir a dengue, pois esta é
uma doenga grave e que vem causando muitas mortes, de maneira a oportunizar o reconhecimento dos
envolvidos como efemento integrante do ambiente, em funcio da apropriacdo de valores referentes a
humanizacdo da vida e das relagdes entre as pessoas dando 2 oportunidade de toda a comunidade a serem
formadores de opinides e formando grupos voluntérios, somando e fazendo surgir forga no exercicio de
cidadania e conscientizagdo. Dessa forma faz-se necessédrio motivar a adoc¢io de habitos de higiene local bem
como sua manutencdo e prevencdo na proliteracdo na infestacdo do Aedes Aegypti. @/
Objetives especificos:

Desenvolver a cidadania; Adquirir habitos e atitudes que colaborem para acabar corm o mosquito e com a
dengue; ldentificar as regiSes meruoquense mais afetadas pela dengue; Conhecer a origem do masquito Aedes
Aegipty; Entender que a dengue interfere no aproveitamento escolar, pois afasta a crianca da escola;




Reconhecer a importancia dos hébitos de higiene com forma de manter a salde e prevenir doengas; !denhﬂc@d
as causas de ocorréncia de epidemias; Conhecer as diversas formas de contagio, prevencdo; Orientar sobre-a. .

utilidade do uso e formulagdo de repelentes naturais;

Pablico Alvo:
Comunidade em geral.

Comeo funciona a campanha

A campanha funciona da seguinte forma: equipes da aten¢do basica (Agentes de endemias) visitam as
residéncias e avaliam as condicGes para a proliferagdo do mosquito. A partir disso, cada casa recebe um selo:
verde & para as casas sem lugares para procriacdo do mosquito; ¢ amarelo é sinal de alerta para possiveis
criatdrios; e o vermelho paralocais em que foram encontradas larvas do mosquito da dengue. Trabalho
realizado bimestral, ou seja, 06 ciclos anc. Dentro disso seré feito uma divulgacdo maciga em cima dos selos e
das cores

Dindmica e estratégias dos procedimentos usados:

Visitas domiciliares para divulgacdo do programa; Distribuicdo de folders e informages sobre o projeto; -
Empoderar a populacio sobre a prevencio da dengue disponibilizando atividades de educacdo em saude;
Inspecdo em todos os imdveis da cidade para aplicacdo de Check-iist especifico para identificar os criadouros do
mosquito; Fixacdo do selo de classificagdo de risco conforme as condigdes apresentadas pelos |move|s
inspecionados (verde, amarelo, vermetho);

Monitorizacio continua das condicBes dos imdveis gue apresentaram criadouros ou focos do mosquito da
dengue; revisitar os imdveis remc&dentes, fechados e baldios(atividade exacutada peios agentes de endemias.

indicadores / varidveis / co!eta de dados:
Levantamento de Indice Rapido de dengue — LIRA e ciclos epidemiolégicos dos anos de 2017, 2018 foram
utilizados para justificar a implantac3o da campanha.

Observactes / Avaliagdo / Monitoramento _ .

As equipes retinem-se apds a conclusdo de cada etapa e realizam uma nova programacio para garantir a

cobertura de 100% dos imdveis visitados e proceder com 0s encaminhamentos dos casos de recusa de visita

para imoveis reincidentes, fechados e baldios para a equipe de Vigitancia Sanitaria para providenciar as devidas

notificacdes seguinde as leis Sanitarias vigentes no municipio. Utilizado como materiais de coleta de dados:

check-list de inspecéo, ﬁcha de acompanhamento da vista e identificacdo de criadoures, LIRA e ciclos
epidemioldgicos.

Retomando as situacbes apresentadas anteriormente, pode-se afirmar que projetos e atividades que envolvem
os trabalhadores da sadde, com o apoio da gestde e o resgate da populacdo como protagonista dessas
mudangas podem e sdo potenciais recursos de transformacio da realidade de satde da populacio e
implementagdo das agdes do SUS no que diz respeito as acdes de promogio € prevencio em saGde.

Estratégias:
Conversa infermal sobre o tema em questdo; Momento de questionamento sobre 0 tema; Pesquisa nas
principais fontes de comunicagdo; Entrevista com aduitos que ja foram picados pelo mosquito e o que fazer
para evita-lo; Exibic3o e apresentagao de slides {data show) sobre o tema a fim de esclarecer sobre & doenca e
motivar o trabalho a ser desenvolvido - Software educativo {da dengue); Debate sobre o tema; Divulgar os
meios de comunicagdo o desdobramento desse projeto para que a populacio se conscienti s da importéncia de
todos participarem &t“

Materiais: Logomarca, 01 cartaz, 01 placa/outdoor, 01 banner, 01 spot de radio, 01 texto para carro de som, 01
folder, 01 panfleto 01 camisa e um boné.
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Dengue! Vamas Excluir’, a iogomarca mostra um “X” estilizado na cor vermelha sobre o desenho do Mosquito
em preto e branco, com dimensdo minima de 100mm x 70mm. ' :
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relativos 2 dengue classica e a hemorrégica, além dos cuidados com focos domésticos, atraves da divulgagdo de™
informacBes cientificas em linguagem popular, possibilitando a compreensdo da etiologia, sintomatologia e
medidas de controle.

Considerando a informacgdo importante componente nos programas de promogéo da satlde e prevengdo de
doencas, e gue a dengue no pafs é um grave problema de salde publica, mensagens informativas deveriam
circular intensivamente durante todo o ano, evitando inclusive, a falsa idéia de que dengue so occorre no verao,
como também deveremos focar neste cartaz informes sobre dengue cldssico e dengue hemorragico.

Diante do exposto criaremos cartazes 420mm x 297mm, com cores diferentes e informacdes ndo s¢ sobre aos
cuidados gue se deve ter com 0s reservatorios mais provaveis de conter farvas do A. aegypti. Outro ponto
negativo das campanhas contra a dengue que pade ser apontado ao se analisar os materiais impressos, é a
limitacdo de informacgdes sobre a dengue cldssica e seus sintomas, e a inexisténcia de qualquer esclarecimento
sobre dengue hemorragica - guadro grave da doencga, apesar de terem ocorrido vérios casos desse tipo nos
anos gue passarao.

PLACA DE OQUTDOOR

Outdoor é uma excelente forma de comunicacdo instantdnea com o consumidor. Ele possui grande alcance e
dtima visibilidade. Pode ser usado como principal peca de campanha ou coma complemento de outras midias,
garantindo a eficiéncia na cobertura que sua campanha necessita. Pretendemos trabalhar com este meio de -
comunicagio em nossas campanhas contra a dengue no municipio de Meruoca, com tamanhos estipulados
entre 9m x 3m, expasios nas principais vias de nosso municipio (BR e Estradas Vicinais), dando preferéncia as
cores mais chamativas e informaces detathas cujo tema serd sempre voltado para popula¢io, usando sinais de
alerta sobre 0 mosquito transmissor da Dengue, Zika e Chikungunya, como também, frases de incentivo aos
moradores de que eles 580 mais fories do que o mosquito.

BANNER




Os materiais produzidos ¢ dlvulgados em uma campanha de saude publica podem ter grande relevanc fano
esclarecimento da populacdo sobre a doenca e sua prevencio, orientando sobre sintomas relativos a dengue _
cldssica e a hemorrdgica, 2lém dos cuidados com focos domésticos, através da divuigacio de informacdes
cientificas em linguagem popular, possibilitando a compreens3o da etiologia, sintomatoiogia e medidas de
controle,

Diante do exposto criaremaos banners de 90cm x 120cm em lona com acabamento em bastic de madeira e
corddo de nylon para fixacdo em tripé, com cores diferentes e informagdes no sé sobre aos cuidados que se
deve ter com 0s reservatdrios mais provéveis de conter larvas do A. aegypti. Qutro ponto nagativo das
campanhas contra s dengue que pode ser apontado ao se analisar os materiais impressos, € a imitacio de
informag@es sobre a dengue classica e seus sintomas, e a inexisténcia de qualquer esclarecimento sobre dengue
hemorragica - quadro grave da doenga, apesar de terem ocorrido vérios casos desse tipo nos anos que
passardo.

SPOT PARA RADIO @/
Aedes aegypti combata este mosquito!

Ponha mdos a obra realize semanalmente uma inspec@o em sua propriedade, reuna seus familiares e
trabathadores com misstio de eliminar: tampinhas de garrafas, latas e tudo mais que pode acumular dgua
de chuva. Cada urn deve levar dois sacos de lixo reforgado, saco de adubo ou racéo também servem. O
primeiro saco € para objetos uteis que devem ser encaminhados a um depésito fechado e o segundo saco
€ para o lixo que depois de cheio precisa ser bem amarrado e armazenado em local coberto até ser
recolhido pelo servico de seu municipio. Essa é uma colaboraciio da Promova em combate co mosquito
Aedes qegypti.
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TEXTO PARA CARRO DE SOM
Convite para reunido Meruoca livre da Dengue
A prefeitura Municipal de Meruoca em parceria com a Secretaria de Saiide, convida a todos para
participarem da reunido Meruoca livre da Dengue que serd realizada no dia 02 de janeiro de 2013, na
Escola Rosinha Bastos Sampaio.
O evento pretende alertar as pessoas parg o importdncio do cuidado diario nas casas, quintais e locais
publicos para eliminar 0s focos dos mosquitos. Na oportunidade acontecerd o lungamento do progroma
Meruoca Livre da Dengue.
A Prefeitura agradece o apoio e a participagtio de todos. Venha combater nosso inimigo. O Mosquito tem
que acabar! E hora de todo mundo agir.

FOLDER

DENGUE £ CHIKUNGUNYA
0 PERIGO ECBROU

FASUM RESPONSREILIDADE Ilﬁliﬂ

0S CRIADOUROS
DO MOSQUITO PODEM
ESTAR NASUACASAE
1SS0 E MUITO PERIGOSO.
SAIBA COMO PROTEGER
A SUAFAMILIA,

O folder é sem dlvida umas das ferramentas de divulgacio mais utilizadas no mercado promocional. Do
produto mais simples ao mais sofisticado, quase sempre havera um folder enumerando suas vantagens. Diante
do exposto criaremos folder de tamanho A4 (29,7 ¢m de largura x 21 cm de altura) com duas dobras, nas cores
branca e vermelha contendo informacg8es sobre a dengue: Sintomas, perigos, prevencdc, controle e
automedicacdo, para melhor orientar 2 comunidade.

PANFLETOS
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Criagdo de panfletos de orientagdo dos cuidados com a dengue, informativos a fim de orientar a populacio com
os cuidados com a derngue. Para ser entregue na cidade e nos bairros. O panfleto contém 25 dicas de como
acabar com o mosquito da dengue. Tamanho mais usados seriam o tamanho de uma fotha A5 (21 cm de largura
% 14,8 cm de altura, 4x4 cores).

CAMISETAS
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Camisetas customizadas, basicas e em tamanho adulto, confeccionadas para uma camgpanha contra a dengu
Confeccionada em malha de algoddo, na cor branca e gola careca. As camisetas tém aplicaciio de logotipo do -
evento na frente, feita com técnica de POLICROMIA, duas estampas nas mangas e uma estampa nas costas, em
silkscreen convencional.

Bonés

Bonés confeccionados em brim, em modelo tipo bico de pato, tamanho adulto, para protecio da cabeca,
produzido em tecido de brim 100% na cor branca com regulador de trds com prega de efdstico. Logotipos
(campanha) estampados no gomo frontal e nas laterais a logomarca da prefeitura (serigrafia).




ITEM 03 - Desenvolvimento, criagio e finalizagdo de pegas e atividades avulsas de comunicagio: 0
licitante deverd apresentar em no maximo 4 (quatro) laudas uma exemplificagdo de um Projeto Grafi
de Revista de Balanco. '
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ITEM 04 - Formulagdo do Plano de Marketing Corporativo Governamental: texto de no mdximo 5 (cmco) laud
onde o licitante apresentard a metodologia do Planejamento, os mecanismos e a¢Bes de uma Campanha de-.
Relacicnamento e um modelo estratégico de Calendério Anual.

PLANO DE MARKETING GOVERNAMENTAL
SAUDE - DENGUE

Resumo:

A comunicacio politica e as estratégias de marketing governamental sdo fundamentais para o éxito de qualquer
governo na conquista pela opinido publica, bem como mecanismo de marketing nas democracias
contemporaneas. O referido trabalho analisa possiveis estratégias de marketing para conter o avango das doencas
transmissiveis pelo mosquito Aedes aegypti no municipio de Meruoca que ocorreu no periodo de 2017 a 2018.
Para tanto, fundamenta-se nos resultados da pesquisa larvaria realizada no distrito de Camifos através das
equipes dos PSF’'s no periodo dos referidos anos. Utilizando a maneira como que as pessoas dio destino aos
depositos inserviveis (sacos plasticos, garrafas latas e outros) e 0s tanques expostos a natureza, busca-se
desenvolver uia possivel estratégia da atual gest3o, definindo a criagio de mecanismo, cujo objetivo, busca-se
desenvolver um possivel estratégia de posicionamento da atual gestéo, definindo sua’ identidade visual, tarefas
de comunicagdo da gestdo e a criagdo de mecanismo gue sustentem a imagem institucional da Prefeitura
Municipal de Meruoca (2017 a 2020), possibilitando o desenvolvimenio de consuentlzagao da populacdo para
enfrentar o problema da dengue no distrito.

JUSTIFICATIVA

Ao observar a situaggo, identificamos a caréncia de estratégia e de comunicacio junto a esta comunidade

desavisada, estas caréncias se fazem presente na maioriz das gestdes municipais. Com isso, descobrimos a

necessidade a ser suprida dentro da demanda governamental de uma cidade, a necéssidade da comunicacdo
eficaz & estratégica que forrieca embasamentos para novas lacunas do cenario comunicacional da sadde.
Portanto, este projeto tem a proposta de implantar estratégias de marketing e publicidade que possam auxiliar a
estrutura necessitaria da instituicdo municipal. Afinal, Meruoca, como uma cidé_de'turistica da zona norte do
Ceard, e, de expressio nacional, necessita de contribuicBes para o fortalecimento da area de referéncia deste
projeto e auxitic da sociedade Meruoquense, que assim como qualquer outra populacdo necessita da clareza de
informacBes por parte da gestio mumc:lpal :
OBIETIVOS GERAL

Elaborar Estratégias de Marketmg na area dasaude para a prefeitura municipal de Meruoca, na gesto 2017‘/2020
no enfrentamento ao Aedes aegyptl mosquito transmissor da dengue no mumuplo

OBJETIVOS ESPECIFICOS R
Envolver a comunidade ao plano estratégicc de marketing politico gov'emaménta{; Persuadir o Target
congquistando a confianga da populagdo, alinhando com as propostas do governo na ares da saude e 0s anseios
da comunidade; tornar eficaz, na drea de marketing a gestdo municipal de Meruoca, visando a erradicacio do
vetor.

METODOLOGIA

As fontes pelas quais baseardo nosso trabalho serdo: Sistema de Informagdo de Agravos de Notificacso {SINAN),
vigitancia epidemioldgica da Secretaria da Salude de Meruoca e equipes dos PSF's (AGENTES DE Satide e Agentes
de Endemias).

Elaboracdo do Plano Estratégico de Marketing @

Para termos um planejamento de marketing eficaz e adequado, foi necessério um estudo aprofundado das
informagBes coletadas, por isso foram feitos 12 leventamento de indices amostral {Aedes aegypti) {LIA) e 04
pesquisas larvéria bimestral, Levantamento Répido do Indice de Infestagdo por Aedes aegypti (LIRAa), que,
consiste num mapeamento da infestacdo do mosquito Aedes aegypti em uma determinada drea. Identificado o

problema o propésito de toda prefeitura € organizar, ou seja, administrar toda uma gest3o de saude, onde a /\;\
mesma fornece melhorias a seu respectivo municipio. Ent3o para elaborar um plano de marketing, foram |

analisadas as seguintes etapas: missdc da organizagio; visdo da prefeitura; andlises situacionais; ambientes

B

N\



infestados; comportamento da populacdo, coleta de lixo, estratégias de marketing & metas de avahagao
controle. S i

Plano de Acdes
Depois dos objetivos de marketing ter sido tracado, as estratégias foram feitas para identificar os objetivos ent3o
tragados, através de um plano de agdes, realizando um posicionamento e diferenciamento da vida local espelhado
em seus arredores. Sabe-se que para langar e colocar em pratica essas estratégias determinadas pelo plano de
marketing precisa-se ter conhecimento e experiéncia na drea. Precisa-se também, entender ¢ objetivo da
populacdo a respeito da situagdo detectada dentro do municipio; por isso serdo elaboradas para cada problema
taticas diferentes.
PLANEJAMENTO DE MARKETING
MISSAD :
Executar com exceléncia e responsabilidade o servico publico e a organizacio corporativa da cidade de Meruoca,
gerando bem-estar social.
VISAO
Ser um referencial no Brasil com o modelo de gestdo publica municipal, através do desenvolwmento sustentavel
social e econbmico, visando o bem-estar do cidaddo Meruoquense.
VALORES DA ORGANIZACAD

e Exceléncia e prestatividade no atendimento ao cidadio;

e  Arencdo aos problemas gue afetam a saude de Meruoca;

e Dar oportunidades para aqueles gue buscam a exceléncia do servico pubhco

ANALISE DE SWOT
PONTOS FORTES
* \erbas para programas sociais, do governo estadual e federal,
e Voto de confianca da sociedade;
e Equipe teoricamente capacitada;
¢ Busca pela exceléncia;
e Apoio do setor comercial;
o Projetos de governo inovadores e ousados;
e (Comprometimento com a solucdo dos problemas de satide na Meruoca

PONTOS FRACOS
s Falta de objetividade da equipe de governo,
¢ Falta de uma linha comunicacional para todos;
» (aréncia de equipes em determinados setores;
e Acesse muiio restrito ao prefeito, por parte da populagdo;
¢ DPouca propaganda e poucas agdes;
o Falta de autonomia para os secretdrios;
s Imagem institucional da prefeitura em baixa;
¢ Faita de definicBes estratégicas.

OBJETIVOS DE MARKETING @/

Atualmente, de acordo com a pesquisa realizada, a populagdo do distrito de Camilos ndo vem contribuindo com
as a¢Bes de controle ao Aedes aegypti na localidade, pois, a falta de higiene e a escassez de dgua é um dos fatores
predominantes para o alto indice de infestagdo do mosquito da dengue e a alta circulacio viral na localidade seja
acima do indice além do permitido pelo governo federal. Logo o objetivo de marketing da prefeitura de Meruoca
€ conquistar esta comunidade com uma parcela maior do mercado de gest3o municipal, através da qualidade e
exceléncia dos servigos publicos, proporcionando bem-estar e fortalecendo a imagem da instituicdo através da

propaganda
ESTRATEGIAS DE MARKETING ?gﬁ/ O3




As Estratégias serdo divididas em prioridades definidas tanto no Plano de Governo, como em assomagao com[@j )
Pesquisa de Opinido Publica, rezlizada neste projeto. -
PARA O GESTOR

e Responder aos problemas da cidade, expondo a solugdo e tranguilizando a situacdo;

e Uma vez por més visitar um bairro da cidade, porta-a-porta, juntamente com sua equipe de governo

{Secretaria da Sadde
o Comunicar a equipe a estrutura de governo, delimitando o campo de a¢do de cada um;
¢ Uma vez por més comunicar a equipe as metas a serem atingidas e a linha de discurso a ser explorada

pela mesma; V.
e Enfatizar a imagem do prefeito e sua equipe;
o (riacdo do blog do prefeito, com resposias as perguntas feitas pelos internautas.

PARA A SAUDE
Cr[ar 0s seguintes servicos municipais:
e Ampliar Maternidade para atender 3 necessidade municipal;
e Programa de redugao de danos no consumo de élcool e drogas; _
e (Centro especzahzado de prevencdo e conirole da hipertensdo e diabetes;
e  (riacdo do prc;eto ”Academla da Satide”, com énfase na atividade fisica, !azer e allmenta(;ao saudavel;
¢ Implantar programa de qualiflcagao permanente para profissionais da saude buscando a humanszac;ao_
dos servigos; _ .
¢ Criagdodo’ Pro'grama de Assisténcia ao Portador de necessidades Especiais”.

METODOS DE AVALIACAO -

Como podemos constatar no Plano de AgBes, para realizarmos um trabalho eficaz e averlguar se realmente as
estratégias dispostas neste projeto estdo sendo satisfatdrias a poputagdo de Meruoca, révisaremos no primeiro
semestre do ano de 2019 as primeiras leituras dos indices de infestagdo predial do mosquito Aedes aegypti no
municipio medindo a participacdo da comunidade meruoquense na contribuicdo dos trabalhos junto as equipes
dos PSF's da gestdo municipal de saude e as estratégias implantadas pela mesma. O intuito é poder avaliar como
estatistica governamental e poder ajustar aquilo que possivelmente possa ter falha. '
10. CONCLUSAO

Muito mais que mensagens publicitarias, os fundamentos se fazem necessdrios para a sustentac3o da mensagem
propagandistica. Na pesquisa realizada ficam ainda dados a serem destrinchados de acordo com a maturacdo e
aplicabilidade no projeto. O que é fundamental é possuir informag8es confidveis para se desenvolver um plano
eficaz.
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ITEM 05 - Produgdo de Produtos de Comunicagio em Audio: texto de no méximo 2 (duas) laudas onde o
licitante apresenta as orientagdes técnicas sobre um Produto de Comunicagdo de Audio com roteiro de pega-
exemplo de 60 segundos de duragao.

O Spot de divuigagdo de um evento ou campanha deve ser composto de informacdes diretas sem rodeios que
informe ¢ ouvinte do objetivo da campanha ou evento, explicitando e destacando a data, hora, local e
direcionando ao publico alvo, com trilha sonora especifica para cada evento e ou campanha.

ETAPAS DO PROCESSO OF CRIACAO DE SPOTS PARA RADIO

Brief {coleta de informacfes tanto da empresa quanto do material especifico)
Criacdo (texto, indicagdo de vozes e efeitos sonoros)

Aprovagac inicial

Revisdo

Aprovagdo secundaria

Correcdes e ajustes

Apravacdo final do spot .

Levantamento de custos de fernecedores para a gravagdo e locucdo
Aprovacdo de orgamento e vozes

Gravacgao

Aprovagdo de gravagdo

CorrecBes e ajustes

Entrega final

EXEMPLO DE TEXTO DE SPOT PARA CHAMADA DE FESTIVAL DE ARTE £ CULTURA

{TEXTO VINHETA, UTILIZAR MUSICA DE FORRO PE DE SERRA.) _ _

A SOCIEDADE CORAGAQ DE MARIA - SANTO ELIAS, CONVIDA VOCE E SUA FAMILIA PARA PARTICIPAR DO
FESTIVAL DE ARTE E AGROECOLOGIA 2015.

NESTE FINAL DE SEMANA DIAS 28 £ 29 DE NOVEMBRO, NA PRACINHA DO SITIO SANTC ELIAS.

SABADO A PARTIR DAS 19:00H COM VARIAS APRESENTACOES CULTURAIS...

E DOMINGO A PARTIR DAS 09:00H DA MANHA A FEIRA COM PRODUTOS DA AGRICULTURA FAMILIAR DE SANTO
ELIAS E REGIAQ, NA OCASIAO TAMBEM HAVERA UM TORNEIO DE FUTEBOL FEMININO E AINDA PARA ANIMAR
0S PARTICIPANTES HAVERA MUITO FORRO PE DE SERRA COM ROSINHA DO ACORDEON E CONVIDADOS .

N“a“o'perca ¢ neste sabado e domingo na pracinha de santo Elias.

Idealizacdo:
Instifuto Semente Das Artes

Realizacdo: @/

Sociedade Coracdo de Maria, Secretaria de Cultura de Meruoca e NAFE Santo Santo Elias.

Apoiadores Diamante:
Fecomércio Ceara, SESC, Oficina Zé Branco, Deputado Moisés Braz, Clinica Odontoldgica Sorriso E Saude.
Apoiadores Quro:

Promova, Matheus Rodrigues, Portal Vida, Ematerce.

Apoiadores Prata:




Instituto Carnauba, M&T Alimentos, Vice-Prefeito Rubinho, Vereadora Carla Mara, Sindicato Dos Trabaihador
Rurais De Meruoca, Mercadinho O Zezé, Frigorifico O Bom Preco {Organizagdo Rubinho Pichél) Fonteles, loutor

Pimentel Gomes, Ribamar de Camilos, Projeto Sacial Sorriso na Comunidade, World Net Provedor, Vereador
Rohertg, Farmacia Farmavida, Junior Barros Bringuedos, Sebrae Sobrat, Carlos José do Pimenta

Apoiadores Bronze:

Bodega Do Buiudo, Wagner Eventos, Geba Construges

ITEM 06} Levantamento de dados e reportagem: apresentacdo de um guia metodolégico de no maximo 2 (duas)
laudas sobre os dados a serem levantados e 0 modelo minimo de reportagem.

Primeiro a escolha um tema relevante para a populacdo _

O jornalista vai em busca de temas que despertem interesse em um grande nimero de pessoas. Para -
iS50, & necessario pensar no contexto atual das noticias.

Diante dessas opcdes e com um olhar inovador, ele vai escolher um tema que fac;a o leitor querer
saber de mais detalhes. '

Ha muitas op¢des de direcionamento de uma reportagem. Podem ser mat'érias espéciais de valor
histarico, ou o perfil de um personagem especifico. Também ha linha instrucional, onde ensina o feitor
a fazer algo, ou fala sobre bastidores de algum evento incomum. '

Faz uma pesquisa sobre o assunto escolhido : _

Para encontrar o enfoque ideal, pesquisa o tema e armazena o maximo de informacao, para definir
qual serd a abordagem da reportagem jornalistica. Vai além da busca online e pesquisa em livros,
artigos ou arquivos histdricos se necessario.

Definigdo do ptblico-alvo -

Agora gue o jornalista ja sabe o tema da reportagem, é hora de pensar quem ird se interessar pela
leitura do tema. Afinal, como escrever uma reportagem jornalistica depende do que seu pubhco gosta
ou n3o.

Ao identificar as caractensticas do leitor, é mais facil entender qual serdo os pontos mais mteressantes
do assunto que serdio explorados. Nesta etapa também serdo escolhidos os entrevistados, que dardo
credibilidade a abordagem elaborada.

Preparagdo para as entrevistas E _ .

E fundamental que o jornalista pesquise sobre os entrevistados antes de realizar o encontro para '
coletar as informaces que deseja.

Enviar com antecedéncia as perguntas para o entrevistado para que ele compreenda o enfoque que a
reportagem tera, antes de responder as questdes.

Priorizamos as perguntas abertas para gue a resposta do entrevistado flua. Gravamos a conversa para
ndo ficar preso as anotagdes, e deixar algo importante passar.

Transcreve-se o conteddo coletado nas entrevistas

A transcrigdo pode ser uma tarefa entediante e longa, mas € muito importante. Isso faz com que as
citagdes sejam fiéis ao que foi dito pelo entrevistado. @/

A escolha do formato da reportagem
Nas matérias especiais, 0 modelo da pirdmide invertida ndo é obrigatdrio. Por ser um texto mais longo,
o jornalista tem a liberdade de definir como trabalhar a apresentacio do conteddo. a@/




A intengdo € envolver o leitor. Para 1s$0, 0 inicio da matéria necessita despertar emocdes. Deséh&piveﬂi’/
O texto de forma criativa para que o tema central seja algo relevante para o publico-alvo.

Comecando a montar a escrita da reportagem jorn
Ao inictar a montagem da reportagem, o jornalista
informacdes. Em seguida o jornalista deve comeca
lide. E a chance de envolver o leitor e convencé-lo
Finalizac3o e revisio da reportagem

informacdes. Geralmente revisado por mais um pr
jornalistica, como uma nova revis3o.

Todas essas etapas devem estar programadas de acordo com o deadline, ja que é um trabalho Iongd e

cheio de detalhes. Apés i$30, a reportagem esta pr

alistica

Cria um esboco, para escolher a ordem das
rapensar no gancho da reportagem, que ficarad no
a acompanhar sua histdria.

E importante reler todo o material cam calma, algumas vezes. Podem aparecer cortes ou inclusGes de

ofissional da drea antes de finalizar a reportagem

onta para ser entregue e publicada.

ITEM 07} Assessoria de imprensa - texto de no maximo 3 (trés) laudas onde o licitante expliéita

uma atividade de assessoria de imprensa.
ASSESSORIA DE IMPRENSA -

Missdo:

construir um governo participativo e solidario.
ATRIBUICOES DA ASSESSORIA DE IMPRENSA;

Articular com todas as secretarias e Grgdos municipais, captando informagdes de interesse da ropulacio e
divulgando-as; coordenar a cobertura informativa e jornalistica das solenidades e atos de cardter publico do
Prefeito e de seus auxiliares; dar assisténcia na elaboracdo de todo o material informativo correspondente as

atividades do Governo Municipal, a ser divuigado pela

imprensa; orientar a preparacio de relatdrios, foihetos e

outras publicacBes para a divulgagdo das atividades da Prefeitura editando textos e matérias de audio e video:
assessorar a Prefeitura na drea de Publicidade, Propaganda e Marketing, coordenando as a¢bes de comunicacso

da administracdo muricipal junto as agéncias de public
veiculos de comunicacso.

MODELO DE RELEASE .

O Festival de inverno da Serra da Merucca estd de

idade, agéncias de noticias, blogs, jornais, radios e outros

cara nova, Com o formato da médalidade'competftiva

diferenciado, ¢ projeto busca dialogar com as ferramentas coniemporineas de distribuicdo e compartilhamento

de conteddo,

Acontecendo nos dias 01 e 02 de junho, o festival segue com inscricBes abertas até o dia 16 de maig, podendo
participar, nas categorias nacional, estadual, regional {contemplando as cidades da regido denominada Sert3o de

Sobral) e municipal {municipio de Meruoca). As banda
para fazer um show dentro da programacdo do festival.

s setecionadas, em cada categoria, assinam um contrato

Os(as) artistas ou bandas inscreverdo seus trabalhos, os quais serdo avaliados n3o poruma mdsica, ras por varias

de suas cancdes. Qs concorrentes serdo avaliados(as)
universo da musica, gue selecionars 0s cinco melhore
fase do certame, na gual os cinco mais bem avaliados d

por uma comissdo de pareceristas com notério saber no
s trabalhos em cada tategoria. Entdo comeca a segunda
e cada modalidade irdo para uma votacdo online, da quai f\

sera selecionado ofa) artista ou banda mais votado{a) em cada modalidade, recebendo como pPrémio, a assinatura \ ‘g
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cumpre um papel crucial, pois as pessoss conhecergo, de forma mais abrangente, as mdsicas autorai
énfase a criatividade, aos novos nomes da MPB e 3 musica autoral como um todo”

Além do festival competitivo, o projeto contempia a realizacdo de trithas ecoldgicas, esportes radicais, feira de
artesanato e culinaria e uma grade de atragdes artisticas bastante variada, com artistas de renome regional e
nacional, Nas duas noites de programagdo, que acontece no estidio municipal Ycaraiz3o, as bandas landé
{Meruocs), Outras Frequéncias e Freud Explica (Sobral), além de Waldonys, Gabriel, o Pensador e a banda Titis,
dividem o palco principal, trazendo para o clima aprazivel de Merucca, o melhor da musica popular brasileira.
sempre buscando o enaltecimento da cultura regional, guem garante, por mais um ano, seu apoio integral ao
festival de Inverno € o Servigo Social do Comeércio — SESC Sobral, contribuindo com a programacio artistica e
ampliando ainda mais o alcance do projeto, por meio de atragbes artisticas garantidas pela parceria com a
instituicdo.

Para a secretaria de Cultura de Meruoca, Fabia Oliveira, o festival cumpre seu papel de propulsor da musica
independente e autoral no Ceard. “Os artistas terdo oportunidade de mostrar seu trabalho para um grande e
diverso publico. O festival é uma grande vitrine e, desde ja, a gente convida a todos os amantes da boa misica
para subirem a serra e curtirem o friozinho bom de Meruoca, curtindo o que ha de melhor na culinaria, arte e
cultura cearense”, finaliza..

O XIll Festival de Inverno da Serra da Meruaca e coordenado por uma equipe de trabalho do proprio municipio,
supervisionada pela Secretaria Municipal de Turismo, Cultura, Esporte e Juventude. Mais informacdes pelo e- mall
contato@festivalmeruoca.com.

ITEM 08 ) Evento de Relagoes Pubilcas texto de no maximo 3 (trés) laudas onde o ilCltante explmta um evento
de relagBes publicas.

EVENTO DE RELAGOES PUBLICAS
EXEMPLO ROTEIRO DE SESSAC SOLENE DE POSSE DA MESA DIRETORA CAAMARA DE VEREADORES

Mestre de Cerimdnias ~ Boa noite, senhoras e senhores, é com grande honra e satlsfagao que esta Camara de
Vereadores, a Casa do Povo 0s recebe nesta tarde para a realizac3o da Sessdo Solene de Posse da Mesa Diretora

gue conduzird os trabalhos desta Augusta Casa Legislativa para o biénio de 2015/2020. - .

Mestre de Cerimbnias — Neste momento, gostariamos de chamar o Excelentissimo Sr. Presidente da Camara
Municipal de Meruoca, VEreador s s e , para que assuma a Presidéncia da Mesa e

os Trabalhos.

Mestre de Cerimbnias — Dando prosseguimento, chamamos os demais Vereadores integrantes da 172 Legisiatura

do Municipio, para que tomem assento em Seus [UZAreS, ..ooooooeeoes oo e s e @/

Mestre de Ceriménias — Gostariamos de chamar para fazer parte da Mesa dos trabalhos 0 Excetentissimo Senhor
Prefeito Municipal de Meruoca,

Mestre de Cerimdnias — Passamos ent3o a palavra ao Excelentissimo Sr. Presidente da Camara Municipal de /\.;
Meruoca, para que este proceda a abertura oficial da Sess3o Solene de Posse da Mesa Diretora para o blemo‘
2019/2020.




Convocamos as autoridades, o povo Meruoguense, bem como os ilustres visitanies aqui presentes para"‘que,_giev,d,...
pé, ougamaos a execugdo do Hino Nacional e o hino do municipio pela Banda de MUsica do municipio de Meruoca.
Neste momento convido os novos membros da mesa diretora para iniciarmos a solenidade de posse e tomarem
assento em seus devidos lugares.

Presidente Novo: Peco senhor secretario dos trabalhos para fazer a inscricdo dos vereadores gue irdo fazer uso

da palavra.

Presidente Novo: Neste momento esté facultada a palavra ao publico presente.
Presidente Novo: Pronunciamento do Excelentissimo Senhor Prefeito de Meruoca

Mestre de Cerimdnias— Encerrado todos 0s pronunciamentos desta noite, passamos a palavra ao Presidente
, para gue promava suas consideracfes finais sobre o ato, bem como proceda o

B

Presidente Atual ~ Declaro sob a protecdo de Deus e em nome do povo de Meruoca aberta a preser’itevi}‘esw

encerramento oficial da presenie Sessdo Soiene.

Ent3o, Senhoras e Senhores, ndo havendo mais nada a tratar nesta Sessdo Solene e, agradecendo a inestimavel
presenca de todos vocés aqui esta noite,” declaro sob a protecdo de Deus e em nome do povo de Meruoca”

encerrada a presente sessaq.

g
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