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CAMPANHA DE PREVENGAO AS QUEIMADAS NA APA DA SERRA DA MERUQCA e

}T M 01 - Planejamento e Elaboragdo de Bnefmgs Avangados de Pecas de Comunicagdo ou Atividade de
b f::r:‘cs;namt:mto com a Sociedade: texto de no maximo 1 (uma) lauda onde o licitante explicitara um modelo de
M DELO DE BRIEFING
iDf N?:FiCAgi’\o
Cll nte:
Ca panha:
Re ponsavel
At dndimento:
D3y a
Jo In:
AN ; NCIANTE
Br e histérico da empresa, composicdo da campanha, politica de agdes da prefeitura
ind cagao do nome da campanha, servigo, marca ou prefeitura;
Ca rgoria {tipo de campanha ou servigo — Secretdria ou diretoria);
Log _;- forma e frequéncia de uso da campanha, servio ou marca;
Pr i os praticados (revendedor/consumidor);
ony u a campanha serd veiculada (internet, radios, carros de som, tv,);
lm teem da campanha na comunidade local e regional;
Po ltos positivos (vantagens);
Po Jtos negativos (desvantagens);
Pr; cipais caracteristicas diferenciadoras das campanhas anteriores;
Sitf acao atual da campanha - problemas X oportunidades
Pr bagandas e campanhas anteriores
BLICO-ALVO
Peﬂda populagdoe das comunidades {sexo, idade, profissdo, classe social, escolaridade, etc.);
Ha litos e atitudes da popu}agao em relacdo a prefeitura {periodicidade de acesso, preferéncias por horérios e
dicl etc K
Ol ETIVOS
Re k Bcionar todos 0s ob}etivos que o municipio pretende atingir com a propaganda.

Campanha de prevengao de gueimadas da area de protecdo ambiental — APA, da serra da Meruoca.

ind} ntwando a realizagdo do maior numero paossivel de atividades de conscientizagdo em todo o municipio e
co ‘ |dando individuos, organizactes sem fins lucrativos, o setor privado a participarem da seguinte maneira:

Us r do o slogan e o logotipo da campanha em pradutos promocionais, paginas de internet e midias sociais.
VE BA DISPONIVEL

Mdhhcionar a verba que o anunciante dispde para investir.

Ap s a definicdo do briefing, junto ao orientador, a verba disponivel ndo podera ser modificada.

8) EDID{} DE TRABALHO

De rever o trabalho a ser realizado pela agéncia.

9) § RAZOS PARA A REALIZACAO DO TRABALHO

Estfbular o prazo em que o trabalho deverd ser realizado.

10% i. UTRAS INFORMACGOES

«[- e qualquer informagdo que de uma forma ou outra podem ajudar o trabalho de pesquisa, criacdo,
plag | ejamento e midia.

Ex. j Pontos a serem ressaitados ou evitados nas pecas publicitdrias. Gréficos, mapas, etc, % /




iT v 02 - Atividade Tematica de Divulgagdo e Publicidade: o licitante devera apresentar em no méximo 12 {doze)
la Has o desenvelvimento de uma campanha tematica tendo como mote tematico CAMPANHA DE PREVENCAO DE
Q IMADAS NA AREA DE PROTECAC AMBIENTAL —~ APA incluindo: 01 logomarca, 01 cartaz, 01 placa/outdoor, 01
-4_[3 ner, 01 spot de radio, 01 texto para carro de som, 01 folder, 01 panfieto, 01 camiseta e 01 boné.

CAMPANHA DE PREVENCAQ AS DE QUEIMADAS NA AREA AMBIENTAL — APA, DA SERRA DA MERUOCA

Aesenta(;'éo:

Al ?A situada na biorregido da Serra da Meruoca, localizada nos Municipios de Meruoca, Massapé, Alcdntara e
So ral, no Estado do Ceard, tem como objetivos de garantir a conservacdo de remanescentes das florestas
ca ucn‘ohas e subcaducifélias; proteger os recursos hidricos; proteger a fauna ¢ a flora silvestres; promover a
re pmposicdo da vegetagdo natural; melhorar a qualidade de vida das populacdes residentes, mediante
orfbntacdo e disciplina das atividades econdmicas locais; ordenar o turismo ecoldgico; formentar a educacdo

a ienta}; preservar as culturas e tradices locais. A APA é dividida em dois setores, o setor A com area
apfloximada de 608 hectares e setor B, correspondente a toda a drea compreendida acima da cota de 600 metros

#

lhueimadas na Serra da Meruoca, Regido Norte do Cearé tem sido cada vez mais constantes, onde fumaceiros
deixado 0 céu com tons acinzentados e tem transformado em pd varios hectares, as queimadas em grande
§ e oriundas da limpeza do solo, no periodo gue antecede o plantic da agricultura de sequeiro tem sido
1 itoradas pelo INPE como revela o acompanhamento de seu Banco de Imagens, gue somente na APA Serra da
;’ uoca nos Uitimos 15 dias de novembro pelo menos dois casos foram identificados em &rea de protecio
a |enta| e em territorio pertencente a0 municipic de Sobral com disténcias bem proxima ao Distrito de Jorddo.
‘[
Al utarquza de Meio Ambiente de Meruoca (AMMAM) tem agido timidamente e as campanhas realizadas por
Ormzagoes ndo governamentais parecem ndo teremn recebide apeoio dos municipes que jd enfrentam um
inde perxodo de estiagem acompanhado de altas temperaturas. Além dissc 05 nimeros de incéndios
c inosas” (iniciado sem causa conhecida) tem aumentadc nos Gltimos meses, na regido de Meruoca dois
IE; ndlos tlveram gue ser apagados pelo Corpo de Bombe:ros de Sobral. Nesta ditima semana bamburfais

3

haior ganho ndo estd em combater com elevada eficiéncia, mas em evitar que os incdndios acontecam. Nos
ult 0s meses do ano, todo manuseio de fogo préximo a vegetacdo é perigoso e pode se tornar um incéndio. A
quilima de lixo, de vegetacio as margens de rodovias, a limpeza irresponsavel de pastagens, ou mesmo a intencio
ausar impactos ao meio ambiente precisam ser entendidas pela sociedade como danosas. Q protagenismo
ontencso dos incéndios é de toda a sociedade.

|
En} re as orientacdes que a campanha 2021 traz estdo as de ndo fazer queimadas sem autorizagdo; ndo jogar
pofttas de cigarro nas estradas; ndo queimar lixo préximo a vegetacdo; ndo usar fogo para g limpeza de terrenos

¥

e Mastagens; ter cuidado para manejar foguetes e fogos de artificios. Para a comunidade local € urgente a
I
neflessidade de projetos de reflorestamento, respeitando as questBes econdmicas, ecologicas e sociais, dentro

de ma visdo do desenvolvimento local susteniavel.




:[
ia
Firlg hdade da Campanha:

ﬁ; icipar das agOes de preservacdo na regido da APA da Serra da Meruoca.
|

.uE':- geral:
A fbmpanha de Prevencdo de Queimadas da Area de Proteciio Ambiental — APA, da Serra da Meruoca é uma
ca panha elaborada pela Autarquia de Meio Ambiente de Meruoca ~AMMAM e Secretaria de Meio Ambiente,
Re Jursos Hidricos e Agropecudria e tem como objetivo, prevenir a ocorréncia de queimadas e consequentes de
in -f ndios florestais na APA da serra da Meruoca. A Operag8o visa conscientizar a populacdo sobre os problemas
acd ] retados pelo uso ilegal do fogo. Além do aspecto educativo, a a¢do também intensifica a fiscalizag3o, com
apl acdo de sangfes administrativas e punigdo contra eventuais infratores, disseminando a campanha em redes
sod ats e de contatos; Usando o slogan e o logotipo da campanha em produtos promocionais, paginas de internet

d;as sociais; doando recursos as organizagdes ndo governamentais locais para apoiar atividades de

pre engao.
"Ea
ulflico-alvo:

Co mmdade Meruoguense em geral

o funciona a campanha
Co1 0 lema “Campanha de Prevencio de Queimadas da Area de Protecio Ambiental ~ APA, da Serra da
-'; uoca”, as publicidades, no rédio, nas redes sociais, nas escolas e em lugares de grande circulacio, como:
col icar os agricultores e comunidade como protagonista de suas proprias histérias com o objetivo de educar e
orifintar a populacic sobre 05 riscos de atear fogo em lixo doméstico ou mato seco nos quintais e terrenos baldios,
a cmpanha sera desenvolvida em unidades de atendimento a salde, escolas estaduals, municipais e em vias
pulficas.

i
Di j mica e estratégias dos procedlmentos usados:
As ¢ ueimadas ocorrem naturaimente e por influéncia humana e podem ter seus lmpactos negativos maximizados
pel 1s efeitos das mudancas climaticas. Na Meruoca devido as suas caracteristicas histdricas de uso e ocupacio
do olo e de sua grande extensdo territorial, ha predominio de atividades agricolas com o uso predominante do
sisth ma de corte e queima. Sensibilizar os agricultores e pecuaristas sobre a queima controlada consiste em
rna ejar o fogo nas dreas previamente estabelecidas no sentido de prevenir a ocorréncia de incéndios e seguir as
sesntes dicas: comunicar aos vizinhos o dia da queima; Notificar 0s 6rgios responsaveis sobre o dia e horério
da @ ueama Estudar as caracteristicas do terreno {declividade, tamanho da 4rea a ser queimada, teor de umidade
do | olo) Fazer aceiros (devem medir no minimo 3 m); Verificar clima e horario {for¢a e dire¢do do vento,
ten] eratura) e Instruir e preparar ¢ pessoal que vai fazer a gueima.

-Pa
Obma‘gﬁes / Avaliagdo / Monitoramento
Cor iderando que as gqueimadas sdo atividades realizadas tanto em areas de florestas como em areas de
pasgens ocorrendo para diversas finalidades, como Himpeza da vegetacdio ou preparo dosolo, para a
agrig Bultura e pecudria. Uma das principais atividades do municipio seria a criagio do Programa de
Montoramento, que tem como objetivo acompanhar diariamente os focos de incéndios e queimadas, bem
co '3' as condigbes climaticas que favoregam o aumento do risco de fogo, emitir alertas e fornecer bases de
dadihs como subsidio aos o6rgdos participantes da Operacdo Corta-Fogo. No momento ndo ha nenhum projeto

emi esenvolwmento para o atendimento desta populagdo, em dmbito local ou municipal.
i

A | hiciativa tem como finalidade manter a vigildncia continua contra as queimadas e chamar a popu!at;ao para.-.-
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Es | ‘ atéguas

Prcupados com o periodo de estiagem, gue compreende os meses de abril até outubro, e que aumenta.
;deraveimente a incidéncia de focos de incéndia e queimadas tante na zona rural quanto nos centros
3 nos, a Autarquia de Meio Ambiente de Meruoca ~AMMAM, em parceria com o Batalh3o de Bombeiros
Mil tar e Defesa Civil de Sobral, se unem para tracar estratégias e metas para o combate dessas praticas
qu sdo consideradas crimes, Entre as acbes a serem tomadas para evitar e minimizar os efeitos das
qu dimadas estd o lancamento da campanha Diga Nio as Queimadas, que tem como objetivo promover a

ed{ cagao ambiental, a fiscalizagdo e vistorias em lotes vagos no municipio.




i
c;! MARCA

i . . . . 3 v
“Dig N3o as Queimadas”, é a representacio grafica que vai determinar a identidade da campanha no municipio,
cormo objetivo, facilitar o seu reconhecimento identificando-a e definindo-a no tempo e no espaco.
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Os § ateriais informativos produzidos e divulgados em uma campanha de satide poblica podem ter grande
relel anc:a no esclarecimento da populacio sobre as queimadas e seus danos. Com o objetivo de evitar
trarf i ftornos aos moradores das areas urbanas, a prefeitura inicia nas redes sociais e outros veiculos de
corlinicacdo, um trabalho de apelo e conscientizagdo sobre a prevengdo as queimadas urbanas, para que os
morgpdores evitem tais praticas, visando o bem-estar de todos. O periodo mais critico do ano, segundo
espgrialistas, compreende entre os meses de junho a outubro, temporada com a grande incidéncia de incéndios
rimetro urbano, 0 que ocasiona uma série de problemas, tanto ac meio ambiente guanto a saude da
Iagao As incidéncias ocorrem principalmente pela queima de lixo doméstico, de folhas ou em terrenos
s com grande acumulo de vegetacdo rasteira. A utilizagio dessa pratica, além de aumentar a poluigdo do
usa danos as redes de energia e telefone, causando doengas respiratérias como asma e rinite. Para evitar
problemas, a Prefeitura de Meruoca por iniciativa da AMMAM e Secretaria de Agricultura, langa uma
anha de prevencdo. O objetivo é sensibilizar o cidad3o, atertando para os riscos e perigos decorrentes das
) adas. Diante do exposto criaremos cartazes virtuais para internet e cartazes impressos de tamanho
i m x 297mm, com cores diferentes e informagges sobre queimadas e como prevenir.
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a visibilidade. Serd usado na entrada da cidade e da Serra da Meruoca como principat peca de campanha e
lo complemento de oufras midias, garantindo a eficiéncia na cobertura que sua campanha necessita.
endemos trabalhar com este meio de comunicacdo em nossas campanhas contra as queimadas no municipio

ateriais produzidos e divulgados em uma campanha de saide publica podem ter grande relevancia no

esclgrecimento da populagdo sobre as queimadas e suas consequéncias. Os incéndios, de modo geral, sdo
idiciais, tanto ao meio ambiente quanto 3 saude humana. Diante do exposto criaremos banners de 90cm x
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i ",
12@m em lona com acabamento em bastdo de madeira e corddo de nylon para fixa¢do em tripé, com cqres

dlf rentes e informagdes ndo so sobre o perigo das queimadas. Outro ponto negativo das campanhas contraas™ "~ '

qu imadas que pode ser apontado ao se analisar os materiais impressos, é a limitacdo de informacgdes sobre o
dedinatamento, consequéncias e sintomas, apesar da grande e existéncia de fogo nas florestas do municipio.
;s
ni PARA RADIO
A -: mpanhia Meruoca contra as queimadas informa: {voz grave e séria){musica dramdticcr no fundo)o periodo
-u contribui para proliferaciio de incéndios florestais, para que isto ndo aconteca é necessario gue cada um
L; ribua, ou seja, ndo gueime lixo, ndo jogue bituca de cigarros, ndo jogue carvio aceso em locais com
vedbtacdo, ndo jogue lixo, pois um pequeno caco de vidro pode proporcionar combustdo em local seco, os
mcnd;os ndo proporcionam somente destruicdo em propriedades e patrimdnios mais também afetam a
qui tlidade de vida de todos nos poluindo o ar que respiramos, {Pausa com musica dramdtica) denuncie 193,
(P jrsa com musica dramdtica) Queimada é crime, apague essa ideia.

TE »; O PARA CARRO DE SOM

A . i ministracdo Mumcnpal de Meruoca através da Autarquia de Meio Ambiente de Merucca ~AMMAM e
Seetana de Meio Ambiente, Recursos Hidricos e Agropecuéria, convida vocé e familia para participar de uma
palfistra em conscientiza¢3o das queimadas no municipio. A agio pretende orientar a populagdio Meruoguense
S0 -‘i o0s danos causados & saude como: problemas respiratérios e outros varios fatores causadores de incéndio
cor] 5' : a queima de lixo, pneus, e o descarte de bitucas de cigarro, entre outros. O evento acontecera no dia XX
de § XXXXXXX de XXXX, a partir das XXX, na quadra Miguel Binga. Contamos com sua presengal

FO DER

0 £d der ¢ sem duvida umas das ferramentas de divulgacdo mais utilizadas no mercado promocional. Do produto

mailj s;mples ao mais sofisticado, quase sempre havera um folder enumerando suas vantagens. Diante do
exp sto criaremos folder de tamanho A4 (29,7 cm de largura x 21 ¢m de altura) com trés dobras, contendo
infol magoes sobre queimadas, contatos, como recomecar e outros, para melhor orientar a comunidade.
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k30 de panfletos de orientagdo dos cuidados com as queimadas, informativos a fim de orientar a populagéo
il os cuidados e prevengdo e contato para denincia, onde serd distribuido nas campanhas e programas
frionados ao tema. O panfleto Tamanho mais usados seriam o tamanho de uma folha A5 (21 em de largura x
i cm de altura, 4x4 cores)

ISETAS




promovaproducoes
[E)promova_produs

|
il
% eccionada em ma!ha de algoddo, na cor branca e verme!ha As camisetas tém aplicacio de Iogotipo do
ihto na frente, feita com técnica de POLICROMIA, duas estampas nas mangas e uma estampa nas costas, em

f-reen convencional,

§t confeccionados em brim, em modelo tipo bico de pato, tamanho adulto, para protecio da cabeca,
zido em tecido de brim 100% na cor branca com reguiador de tras com prega de eldstico. Logotipos
thanha) estampados no gomo frontal e nas laterais a logomarca da prefeitura {serigrafia).




i1 03 - Desenvolvimento, criagdo e finalizagdo de pegas e atividades avulsas de comunicagao: o licitante %
f apresentar em no maximo 4 (quatro) laudas uma exemplificagdo de um Projeto Gréfico de Revista de

A Secretana Muricipal de Meic Amibienle, Recuraos Hidricos e Agropecudna § © Grgae da
Frefeiturs Gue tem por compeléncia pang)ar formuiad 2 exscular as politicas de

desenvolvimento do mele sl de forma sustentavel, promovendo a arbioulagdo com

Grzaos federals, estaduais e municivais, com vistas a obtengdo de recursos nara projetos e

agoes de methonas das condigdes de wvida das populacdes do meo nuial ¢ a integracdo

agrosndusivial apropniada Também € responsavel por promaover a reaiizacio de atvidades

elacionadas com 0 desen
anelarnents, visan

entc agro
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Autarquia Municipal de
Meto Anbiente de Meruoca
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5
04 - Formulagdo do Plano de Marketing Corporativo Governamental: texto de no maximo 5 (cinco) laudas )K s
o licitante apresentarad a metodologia do Planejamento, 0s mecanismos e acdes de uma Campanha dé--
kionamento e um modelo estratégico de Calendario Anual.

ond
Re l

PLANO DE MARKETING GOVERNAMENTAL
Queimadas

Res o

A cdimunicacdo politica e as estrategias de marketing governamental sdo fundamentais para o éxito de qualquer
gov : no na conquista pela opinido publica, bem como mecanismo de marketing nas democracias
conmporaneas. O referido trabalho analisa possiveis estratégias de marketing para conter o avango das
que adas no municipio de Meruoca que ocorre sempre ho periodo de verdo e entre 0s meses de agosto a
nov mbro de todos os anos. Por tanto, fundamenta-se nos resultados de 2020, onde mais de 40% das vertentes
da " rra da Meruoca, na Zona Norte do Ceard, encontram-se em estado de degrada¢fo bastante significativo.
Desfhatamento, queimadas, extragdo de granito em area de mata atlantica, uso de agrotoxicos, lixo,
assdfeamento de riachos, desaparecimento da fauna e da flora, sdo alguns dos problemas ambientais. Em
fundiio de mais de dois séculos de exploracio predatdria dos recursos naturais renovaveis, a degradacdo e a
desracterizagz"so ambiental ameac¢am a biodiversidade serrana. Por isso, busca-se desenvolver uma possivel
estrf fitegia da atual gestao, definindo a criagdo de mecanismo, cujo objetivo, busca-se desenvclver um possivel
estr tegla de posicionamento da atual gestdo, definindo sua identidade visual, tarefas de comunicagio da
ges o e a criagdo de mecanismo que sustentem a imagem institucional da Prefeitura Municipal de Meruoca
(204 i a 2024), possabf!ttando o desenvolvimento de conscientizagdo da populagao para enfrentar o problema
das| ‘a ueimadas no municipio.

[

s FICATIVA

Ao ibbservar a situagdo, identificamos a caréncia de estratégia e de comunicagéo junto as comunidades
desd 1 isadas, estas caréncias se fazem presente na maioria das gestBes municipais. Corn isso, descobrimos a
necdssidade a ser suprida dentro da demanda governamental de uma cidade, a necessidade da comunicagdo
efic ﬂ, e estratégica que forneca embasamentos para novas lacunas do cendrio comunicacional da saude
amblental. Portanto, este projeto tem a proposta de implantar estratégias de marketing e publicidade que
posdhm auxiliar a estrutura necessitaria da instituic3o municipal. Afinal, Meruoca, como uma cidade turistica da
z0n3 j norte do Ceard, e, de expressdo nacional (APA da Serra da Meruoca), necessita de contribuicdo para o
fortiflecimento nas dreas de queemadas do municipio {S8o Francisco, CE-040 e Floresta), fortalecimento da area
de 1 Bferéncia deste projeto e auxilio da sociedade Meruoquense, que assim como qualquer outra populagdo
necdksita da clareza de informagBes por parte da gestdo municipal.

OBI[TIVOS GERAL
Ela {@- Estratégias de Marketing na drea Ambiental para a prefeitura municipal de Meruoca, na gestao
202 2024 no enfrentamento as queimadas. Alguns fatores tém feito as queimadas na APA da serra da Meruoca
aunfentarem, como o avanc¢o do desmatamento e a ampliagdo das dreas de pastagern e atividades econdmicas

hga hs 3 agropecudria. O nosso principal objetivo é envolver a comunidade a aderir o plano estratégico de
mar etmg politico governamental.

'E
3l
8

OBJHTIVOS ESPECIFICOS

Envf@ver a comunidade ao plano estratégico de marketing politico governamental: Persuadir o Target

condfuistando a confianca da populacdo; alinhando com as propostas do governo na drea ambiental € 0s anseios

da dbmunidade; tornar eficaz, na érea de marketing a gestdo municipal de Meruoca, visando a erradicacgo dos

focclt de gueimadas em toda extensdo na APA da Serra da Meruoca. % 4[
%l
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ME i- DOLOGIA e
As u Intes pelas quais baseardo nosso trabalho serdo: Inicialmente foi realizado um levantamento blbliograflco *
e ca ! tografico em diversas instituicdes com ¢ intuito de identificar as principais caracterfsticas da drea de estudo,
benfcomo as formas de uso e ocupacdo da serra. No decorrer da pesquisa, o banco de dados foi composto por
arq fivos com informagdes dos limites das unidades de conservacdo de uso sustentdvel do Brasil, adquiridos no
Inst uto Brasileiro do Meio Ambiente £ dos Recursos Naturais Renovaveis (IBAMA). E arquivos no mesmo
for ji—. dos limites municipais do Estado do Ceard, adquiridos no Instituto de Pesqguisa e Estratégia Econdmica
do (bara (IPECE).

El
i

Ela ragéio do Plano Estratégico de Marketing

Obij¢ ftivos O Plano de Acdo contra incéndios “Apa da Serra da Meruoca”, tem por objetivo a organizacio de
agod i pontuais onde cada colaborador ficara responsavel por procedimentos de modo a agilizar o acionamento
dos gervicos municipais e privados, garantindo assim, maior agilidade no inicio dos trabalhos de combate aos
incélpdios. Este plano de agdo, tem também como objetivo o trabalho de conscientizagdo junto a populacio, que
recera mensagens através de canais de comunicacdo tais como radios, whatsapp, panfietos cartazes e redes
socil : is, esclarecendo a importancia da nio realizacio de queimadas e da responsabilidade e punicdes aplicadas
ao 1 rador. Entdo para elaborar um plano de marketing, foram analisadas as seguintes etapas: missio da
orgdhizacdo; visdo da prefeitura; andlises situacionais; ambientes infestados; comportamento da populacio,

dest 1 0 adequado do lixo, estratégias de marketing e metas de avaliacdo e controle,
) .
i

i

s
"

o

%

Pla lﬁn de AgBes

Dep fiis dos objetivos de marketmg ter sido tracado, as estratégias foram feitas para identificar os objetivos entdo
trach dos através de um plano de a¢des, realizando um posicionamento e diferenciamento da vida local espethado
em - arredores. Sabe-se que para lanc¢ar e colocar em pratica essas estratégias determinadas pelo plano de
mar etmg precisa-se ter conhecimento e experiéncia na adrea. Precisa-se também, entender o objetivo da
popf lagao a respeito da situacdo detectada dentro do municipio; por isso serdo elaboradas para cada problema

T4t u‘i*- diferentes,

PLA E}AMENTO DE MARKETING
MIS ‘ AO
Exe bitar com excelncia e respansabitidade o servico publico e a organizacio corporativa da cidade de Meruoca,
gerd do bem-estar social.
- Ser ‘ referenciai no Brasil com o modelo de gest3o pliblica municipal, atraves do desenvolvimento sustentavet
SOCi 1‘ e econdmico, visando o bem-estar do cidaddo Meruoquense,
VALPRES DA ORGANIZAGCAD
Exceléncia e prestatividade no atendimento ao cidad3o;
Atencio aos problemas que afetam a satde de Meruoca;
Dar oportunidades para agueles que buscam a exceléncia do servigo pablico.
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AN ':i; ISE DE SWOT

POMTOS FORTES

; Verbas para programas sociais, do governo estadual e federai;

# Voto de confianga da sociedade;

j Equipe teoricamente capacitada;,

I Busca pela exceléncia;

; Apoio do setor comercial; X
3 Projetos de governo inovadores e ousados;

i Comprometimento com a solu¢do dos problemas de sadde e ambiental na Meruoca é é f
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PO FOS FRACOS

Falta de objetividade da equipe de governo;

Falta de uma linha comunicacional para todos;

Caréncia de equipes em determinados setores;

Acesso muito restrito ao prefeito, por parte da populacdo;
Pouca propaganda e poucas ac¢des;

falta de autonomia para os secretarios;

imagem institucional da prefeitura em baixa;

Falta de definigbes estratégicas.

0Bl IWVOS DE MARKETING

Atu tmente, de acordo com a pesguisa realizada pelo IBAMA, a poputacdo do municipio de Meruoca, ndo vem
con{ n[ Ribuindo com as ac@es de controle das gueimadas nas locatidades (CE-440, S3o Francisco e Floresta), pois, a
faltgide campanhas de conscientizacio sobre os riscos dos incéndios no periodo de estiagem tem causado muitos
pI’EJ fizos a fauna e a flora do municipio e levado variedades de doengas respiratdrias a comunidade. Logo o
obJ livo de marketing da prefeitura de Meruoca é conquistar esta comunidade com uma parcela maior do
merado de gestdo municipal, através da qualidade e exceléncia dos servigos pliblicos, proporcionando bem-estar
e fog :;; alecendo a imagem da instituic3o através da propaganda.

ESTH 1 TEGIAS DE MARKETING .
As = trateglas serdo divididas em prioridades definidas tanto no Plano de Goverrig, como em assouagao com a
Pesdlisa de Opinido Publica, reahzada neste projeto,

PARH O (GESTOR

Responder aos problemas da cidade, expondo a solugdo e tranqwluzando a Situagao

Uma vez por més visitar um bairro da cidade, porta-a-porta, juntamente com sua equipe de governo
{Secretaria de Meio Ambiente e Secretaria da Satde)

Comunicar & eguipe a estrutura de governo, delimifando o campo de acdo de cada um;

Uma vez por més comunicar a equipe as metas a serem atingidas e a linha de discurso a ser explorada
pela mesma. .

Enfatizar a imagem do prefeito e sua equipe;

Cria¢do do blog da gestdo e do prefeito, com respostas as perguntas feitas pelos internautas.

PARA
Criat

A SAUDE :

J los seguintes servicos municipais:

Ampliar Maternidade para atender 3 necessidade municipal;

Programa de reducdo de danos no consumao de alcool e drogas;

Centro especializado de prevencdo e controle da hipertens3o e diabetes;

Criacdo do projeto “Academia da Saude”, com énfase na atividade fisica, lazer e alimentacio saudavel;
Implantar programa de gualificacdo permanente para profissionais da satde, buscando a humanizacdo

dos servicos; |
Criac3o do “Programa de Assisténcia ao Portador de necessidades Especiais”. '

METIDDOS DE AVALIACAD

Co !;. podemos constatar no Plano de AcBes, para realizarmos um trabatho eficaz e averiguar se realmente as

estrd égias dispostas neste projeto estdo sendo satisfatdrias & popuiacdo de Meruoca, revisaremaos no primeiro

sem@istre do ano de 2022 as primeiras leituras dos indices de queimadas na APA da Serra da Meruoca. medindo

i,; icipagdo da comunidade Meruoquense na contribuicdo dos trabalhos junto a Autarqu;a de Meio Afgﬁ je
%
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Conusao
Mu: mais que mensagens publicitarias, os fundamentos se fazem necessarios para a sustentagdo da
merffagem propagandistica. Na pesquisa realizada ficam ainda dados a serem destrinchados de acordo | coma
matragao e aplicabilidade no projeto. O que é fundamental é possuir informagdes confidveis para se
desdhvolver um plano eficaz.
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ITE f 05 - Producio de Produtos de Comunicagdo em Audio: texto de no maximo 2 {duas) laudas ond‘g
licitinte apresenta as orientagdes técnicas sobre um Produto de Comunicag¢io de Audio com roteiro de {
pecg | Lexemplo de 60 segundos de duragdo.
ot de divulgacio de um evento ou campanha deve ser composto de informacbes diretas sem rodeios que
e o ouvinte do obietivo da campanha ou evento, explicitando e destacando a data, hora, local e

onando ao publico-alvo, com tritha sonora especifica para cada evento e ou campanha.

ETE ‘1 DO PROCESSO DE CRIACAO DE SPOTS PARA RADIO
Briefing {coleta de informagdes tanto da empresa quanto do material especifico}

Criafjdo (texto, indicac3o de vozes e efeitos sonoros)
Aprdvacio inicial
Re 0

rdvacio secundaria

Corifgcdes e ajustes

dvacio final do spot

amento de custos de fornecedores para a gravacdo e locugdo
a¢do de orgamento e vozes

Cor ; ¢Bes e ajustes
Entiga final

dia _§1r a partir das 19h: Abertura do festival com diversas apresentacdes culturais e domingo 28 a partir da 09h
da flanha: feira com produtos da Agricultura Famifiar dos moradores local e regido. Na ocasido também
acod 1 ecera torneio de futebol feminino com a participacdo dos times do Santo Elias X S50 Francisco para animar
05 i r“t:c:ipantes contaremos com um animado forré com a participacio da Banda Rosinha do Acordeom e
cony dados '
Nao berca é neste sabado e domlngo na pracinha de santo Elias.

ided] zacao

!nstl to Semente Das Artes -

Realkzacio: :

50 ade Coracdo de Marla, Secretaria de Cultura de Meruoca e NAE Santo Santo Ehas
Apojpdores Diamante:
Fa ércio Ceara, SESC, Oficina Zé Branco, Deputado Moisés Braz, Clinica Odontoldgica Sorriso E Satde.

Apofpdores Ouro:

Prorffova, Matheus Rodrigues, Portal Vida, Ematerce.
Ap
Ins
Tra
Fo

to Carnauba, M&T Alimentos, Vice-Prefeito Rubinho, Vereadora Carla Mara, Sindicato Dos
hadores Rurais De Meruoca, Mercadinho O Zezé, Frigorifico O Bom Prego (Organizacdo Rubinho Pichél)
es, Doutor Pimentel Gomes, Ribamar de Camilos, Projeto Social Sorriso na Comunidade, World Net
Provigdor, Vereador Roberto, Farmacia Farmavida, Junior Barros Bringuedos, Sebrae Sobral, Carlos José do
Pimdhta

Apoitdores Bronze:

Boddiga Do Buiudo, Wagner Eventos, Geha Construgfes

N3 rca é neste sabado e domingo na pracinha de santo Elias.
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Eaus sobre os dados a serem levantados e 0 modelo minimo de reportagem.

E

Pri EIFO a escolha um tema relevante para a populagdo L _
Oj iq nalssta vai em busca de temas gque despertem interesse em muitas pessoas. Para isso, é necessdrio pensar
no dbntexto atual das noticias. Diante dessas opgles e com um othar inovador, ele vai escolher um tema que
fag: o leitor querer saber de mais detalhes. Ha muitas opc¢des de direcionamento de uma reportagem. Podem
ser : atérias especiais de valor histérico, ou o perfil de um personagem especifico. Também ha linha instrucional,
ond ensina o leitor a fazer algo, ou fala sobre bastidores de algum evento incomum.
.

Faz ma pesquisa sobre o assunto escothido

Par encontrar 0 enfoque ideal, pesquisa o tema e armazena o maximo de informacado, para definir
\ sera a abordagem da reportagem jornalistica. Vai além da busca online e pesquisa em livros,

artifos ou arquivos histéricos se necessario.

!
De } icdo do publico-alvo
Agol 1 que o jornalista ja sabe o téma da reportagem, é hora de pensar quem ird se interessar pela leitura do
tem Afinal, como escrever uma reportagem jornalistica depende do que seu publico gosta ou ndo. Ao
identificar as caracteristicas do leitor, é mais facil entender qual serdo 0s pontos mais interessantes do assunto

i
quefserdo explorados. Nesta etapa também serdo escolhidos os entrevistados, que dardio credibilidade a

abo[flagem elaborada.

Preflaracdo para as entrevistas

E fulldamental que o jornalista pesquise sobre os entrevistados antes de realizar 0 encontro para coletar as
mfo ]\ acdes que deseja. Enwar com antecedéncia as perguntas para o entrevistado para que ele compreenda o
enfdhue que a reportagem tera, antes de responder as questbes. Priorizamos as perguntas abertas para que a

|

resdbsta do entrevistado flua. Gravamos a conversa para nio ficar preso as anotagdes, e deixar algo importante

pasg f],

Ef

kcreve-se o contetdo coletado nas entrevistas
scrigdo pode ser uma tarefa entediante e fonga, mas é muito importante. Isso faz com que as citagdes

Trad 1
1 fiéis ao que foi dito pelo entrevistado.
ol

A trd
seja

tolha do formato da reportagem
Nas atérias especiais, o modelo da pirdmide invertida nio é obrigatdrio. Por ser um texto mais longo, o
;orn Hlista tem a liberdade de definir como trabalhar a apresentacdo do conteldo. A intengdo é envolver o feitor.
Pardlisso, o inicio da matéria necessita despertar emogdes. Desenvolver o texto de forma criativa para que o
temfl central seja algo relevante para o publico-alvo.
;i
1 cando a montar a escrita da reportagem jornalistica
ciar a montagem da reportagem, o jornalista cria um esbogo, para escolher a ordem das informacgdes. Em
seguida o jornalista deve comecar a pensar no gancho da reportagem, que ficard na lide. € a chance de envolver
0 leilor e convencé-lo a acompanhar sua historia.

i
L
it
1

3 .
lezacao e revisdo da reportagem "\q

E i jportante reler todo o material com calma, algumas vezes. Podem aparecer coftes ou inclusdes de
t a¢Ses. Geralmente revisado por mais um profissional da drea antes de finalizar a reportagem jornalistica,
: uma nova revisdo, Todas essas etapas devem estar programadas de acordo com o deadline, ja que é um
trabffiho fongo e cheio de detalhes. Apds isso, a reportagem esta pronta para ser entregue e publicada. @é,j;{
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ITER . 07) Assessoria de Imprensa - texto de no maxime 3 (trés) laudas onde o licitante explicita uma twndad’é
de 4 1 sessoria de imprensa.
ASSE SSORIA DE HVIPRENSA
Mls 50:
A albessoria de imprensa tem uma grande incumbéncia que é inovar a maneira de divulgar as acoes das
seci i btarias de governo do municipio de Meruoca e tem uma missdo fundamental: levar a informagdo ao cidadio,
nosimais diversos meios de comunicacdo de forma completa, transparente e democratica, colaborando para

il

conf f] ruir um governo participativo e soliddrio,
AT BUiCOES DA ASSESSOR!A DE IMPRENSA:
ular com todas as secretarias e drgdos municipais, captando informagdes de interesse da populagdo e
d:v gando as; coordenar a cobertura informativa e jornalistica das solenidades e atos de carater publico do
Prefi lto e de seus auxiliares; dar assisténcia na elaboragdo de todo o material informativo correspondente as
ativades do Governo Municipal, a ser divulgado pela imprensa; orientar a preparacdo de relatorios, folhetos e
outy :S: publicacbes para a divulgacdo das atividades da Prefeitura editando textos e matérias de dudio e video;
asssora‘r a Prefeitura na drea de Publicidade, Propaganda e Marketing, coordenando as acdes de comunicagdo
. da .}?'1 ministragdo municipal junto as agéncias de publicidade, agéncias de noticias, blogs, jornais, radios e outros

los de comunicagdo.
:

MOIPELC DE RELEASE

6] % tival de inverno da Serra da Meruoca esta de cara nova. Com o formato da modalidade competitiva
drfe 1 nciado, o projeto busca dialogar com as ferramentas contempordneas de distribuigdo e compartithamento
de dpnteldo. Acontecendo nos dias 01 e 02 de junho, o festival segue com inscrigdes abertas até o dia 16 de
mac podendo participar, nas categorias nacional, estadual, regional (contemplando as cidades da regido
denfiminada Sertio de Sobral) e municipal (municipio de Meruoca). As bandas selecionadas, em cada categoria,
assiftam um contrato para fazer um show dentro da programac3o do festival. Inscricdes exclusivamente pelo

N
H
@
site [lu estivalmeruoca.com

Os{dt } artistas ou bandas inscreverdo seus trabalhos, os quais serdo avaliados ndo por uma musica, mas por
varid k de suas cangdes. Os concorrentes serdo avaliados(as) por uma comissdo de pareceristas com notério
sab no universo da musica, que selecionard os cinco melhores trabalhos em cada categoria. Entdo comeca a
segy thda fase do certame, na qual os cince mais bem avaliados de cada modalidade irdo para uma votacio
onlig e, da qual serd selecionado o{a) artista ou banda mais votado{a) em cada modalidade, recebendo como

pre 0 io, a assinatura de um contrato para a realizacdo de um show dentro da programacdo do festival.

Op

% dutor cultural Augusto Cesar dos Santos, coordenador do festival competitivo ressalta a democratizacdo
do

esso por meio do novo formato: “Acreditamos que as mudancas s3o sempre necessarias e nosso intuito é
de 1 rnar o festival cada vez mais dindmico e que possa servir-se das novas plataformas de acesso a contelido.
1 contexto a internet cumpre um papel crucial, pois as pessoas conhecerdo, de forma mais abrangente, as
; as autorais, dando énfase a criatividade, 20s novos nomes da MPB & & musica autoral como um todo”.
Alérf :E* ¥ do festival competitivo, o projeto contempla a realizagdo de trithas ecologicas, esportes radicais, feira de
arte anato e culindria e uma grade de atragbes artisticas bastante variada, com artistas de renome regional e
nac:nal Nas duas noites de programac¢do, que acontece no estadio municipat Ycaraizdo, as bandas landé
(Me oca), Outras Frequéncias e Freud Explica {Scbral}, além de Waldonys, Gabriel, o Pensador e a banda Titds,
dw:m o palco principal, trazendo para o clima aprazivel de Meruoca, o melhor da musica popular brasileira.
Se re buscando o enaltecimento da cuitura regional, quem garante, por mais um ano, seu apoio integral ao
festi fal de Inverno é o Servigo Social do Comércio — SESC Sobral, contribuindo com a programagdo artistica e
amando ainda mais o alcance do projeto, por meio de atracdes artisticas garantidas pela parceria ?om a

instillsicdo. /
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Para secretdria de Cultura de Meruoca, Fabia Oliveira, o festival cumpre seu papel de propulsor da masica
indelbendente e autoral no Ceard. “Os artistas terdo oportunidade de mostrar seu trabalho para um grande e
diveo publico. O festival € uma grande vitrine e, desde 3, a gente convida a todos os amantes da boa musica
pardfsubirem a serra e curtirem o friozinho bom de Meruoca, curtindo o que hé de melhor na culinaria, arte e
cuit a cearense”, finaliza.
I

0 j Festival de inverno da Serra da Meruoca e coordenado por uma equipe de trabalho do proprio municipio,
E visionada pela Secretaria Municipal de Turismo, Cultura, Esporte e Juventude. Mais informagdes pelo e-

maily contato@festivalmeruoca.com,
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ITENY 08) Evento de RelagBes Pablicas — texto de no maximo 3 (trés) laudas onde o licitante explicita um evento
de ritlagGes ptblicas.

i
EVE TO DE RELACOES PUBLICAS
EXE i APLO ROTEIRO DE SESSAO SOLENE DE POSSE DA MESA DIRETORA CAAMARA DE VEREADORES
-;ﬁ re de Cerimdnias — Boa noite, senhoras e senhores, é com grande honra e satisfagdo que esta Camara de
Verdadores, a Casa do Povo, 0s recebe nesta tarde para a realizagdo da Sessdo Solene de Posse da Mesa Diretora
quejfonduzird os trabalhos desta Augusta Casa Legislativa para o biénio de 2020/2021.
Med ; re de Ceriménias — Neste momento, gostariamos de chamar o Excelentissimo 5r. Presidente da Camara

Murcipal de Meruoca, Vereador e erriree A e e Laeseeaeies Srres e e esnnen s , para gue assumna a Presidéncia da Mesa e
os abalhos

Megdtre de Ceriménias — Dando prosseguimento, chamamos os demais Vereadores integrantes da 17%
Legllatura do Municipio, para que tomem assento em SEUS JUBAreS, ... coiiiine sisioieo. ,

SEdvAArEaeNd MEAtdsbaaasi 38 Wrranmriusg avammveas e AEdmarrdraanddabaAddag P Rdrhbabaddaakaades braadqrstenn

Meglre de Cerimonias — Passamos entdo a palavra ao Excelentissimo Sr. Presidente da Camara Municipal de

Me oca, para que este proceda a abertura oficial da Sessdo Solene de Posse da Mesa Diretora para o biénio

201 /2020. _

Pred dente Atual ~ Declaro sob a protegéo de Deus e em home do povo de Meruoca aberta a presente sessio.

Con ocamos as autoridades, ¢ povo Meruoquense, bem como os ilustres visitantes aqui presentes para que, de

pé, flucamos a execuciio do Hino Nacional e o hino do municipio pela Banda de Musica do municipio de Meruoca.

Nes b momento convido os novos membros da mesa diretora para iniciarmos a solenidade de posse e tomarem

assdhto em seus devidos lugares.-

Pred dente Novo: Peco senhor secretdrio dos trabathos para fazer a inscrigdo dos vereadores que irdo fazer uso

da -r1 hlavra.

Preddente Novo: Neste momento esté facultada a palavra ao pablico presente.

Preg dente Novo: Pronunciamento do Excelentissimo Senhor Prefeito de Meruoca ... v

Medlre de Cerim6nias— Encerrado todos os pronunciamentos desta noite, passamos a palavra ao PreSIdente

, para que promova suas consideracBes finais sobre o ato, bem como proceda o
¥ramento oficial da presente Sessdo Solene.

- Senhoras e Senhores, ndo havendo mais nada a tratar nesta Sessdo Solene e, agradecendo a inestimavel
bnca de todos vocés aqui esta noite,” declaro sob a protecdo de Deus e em nome do povo de Meruoca”
rada a presente sessao.

encd
Ent

predi
enc f
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